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1. Wprowadzenie do dokumentu Strategii Rozwoju Turgtyki dla Miasta Stargard Szczeaiski

Strategia Rozwoju Turystyki dla Miasta Stargard Zereiski zostata stworzona naydek i
zapotrzebowanie Wiadz Miasta Stargard Szdsbci jako dokument analizagy obecny stan
rozwoju tego sektora gospodarki w gt i wskazujcy perspektywiczny jego rozwo;.

Jako stan biecy rozwoju sektora turystyki nalg rozumie€ wszystkie walory przyrodnicze
oraz kulturowe, a tale dziatania podie dotychczas oraz obszar ich wysiwania. Dokument ma
rbwniez za zadanie awiadomi zaréwno Wiladzom Miasta - dalej wszystkim instytunj
podlegtym, organizacjom i stowarzyszeniom oraz samyieszkacom Miasta,ze rozwdj sektora
turystyki jest niezbdnym elementem w szerokim procesie rozwoju Miasta.

Posiadanie przez Miasto Stargard Szamdginowoczesnej, unikalnej w skali regionu, oferty
turystycznej jest istotnym ogniwem wypromowania tobs turystyki jako wanej gakzi
gospodarki i aktywnii mieszkacéw miasta, za zagospodarowanie wolnego czasu turystow
otwiera nowe maiwosci dla najbardziej dynamicznie rozwiggpgo s¢ rynku obstugi ruchu
turystycznego

Sektor turystyczny, jako jeden z najbardziej rgajycych se sektoréw gospodarki krajow
europejskich, dostarcza nowych miejsc pracy, wyraaznaczne przychody oraz rozwija
cywilizacyjnie i kulturowo obszary ¢&to zaniedbane lub zdegradowane.

Ponadto kreuje ei niepowtarzalna szansa korzystania z bezzwrotnyohduszy
pomocowych ptyacych do nas z Unii Europejskiej, ktore waznym czynnikiem pomagagym
wydzwignaé sie regionom i jednostkom zaniedbanym dotychczas. dVaitc wytycza& przez
wiladze samorglowe perspektywiczne plany rozwoju sektora turyistyknysla wiasnie o pomocy
ze srodkow pomocowych funduszy Unii Europejskiejadbtez wazkosé i koniecznd¢ powstania
takiego dokumentu jak Strategia Rozwoju Turystyki.

Bardzo wanym elementem budowy Strategii Rozwoju Turystykia dMiasta Stargard

Szczeaiski stato st przeprowadzenie konsultacji spotecznych oraz pamietzespotu roboczego,



skladajcego st z przedstawicieli nagbujacych instytucji, organizacji, stowarzyszeoraz
jednostek organizacyjnych UWau Miasta:

Petnomocnik Prezydenta Miasta ds. wanoia Programu Rewitalizacji i Remontow Miasta

Towarzystwo Przyjaciot Stargardu
- Stargardzka Agencja Rozwoju Lokalnego
- Stowarzyszenie Rewaloryzacji Zabytkow Sakralnych

PTTK Oddziat w Stargardzie Szczaskim

PTTK Oddziat Kolejowy
« Muzeum Stargardzkie
- Miodziezowy Dom Kultury

Ksiaznica Stargardzka

Stargardzkie Centrum Kultury
« Oérodek Sportu i Rekreacji
«  Wydziat Promocji i Rozwoju Gospodarczego; Turystykitegracji Europejskiej

Wydziat Spraw Spotecznych

Wydziat Gospodarki Przestrzennej
- Wydziat Gwiaty, Kultury i Kultury Fizycznej
- Wydziat Inzyniera Miasta

Zadaniem zespotu byta wspotpraca i wspoétdziatamay powstawaniu Strategii Rozwoju
Turystyki dla Miasta Stargard Szczéski. W wyniku spotkA z zespotem roboczym oraz
konsultacji i dyskusji, a tale na podstawie wynikbw z ankiet adresowanych dazejvy
wymienionych oraz do wszystkich miesikdw Miasta, jako potencjalnychzytkownikow
Strategii, zebrano i usystematyzowano intergsujmateriat pogldowy, ktory z uwagi na
posiadajce informacje praktyczne zajstotne miejsce w opracowywaniu dokumentu.
Zakladalsmy, ze opracowywana Strategia Rozwoju Turystyki dla Miastargardu

Szczeahskiego ma b§ tez dokumentem praktycznym, czyli takim, ktérego zgpisgolne i



szczeg6towe majpetne formalne zrozumienie dla jego odbiorcy itehyika. Nie kdzie wic to
dokument martwy, czysto teoretyczny. Jego reglnpraktyczng¢ ma polegé na tym,ze zawarte
w nim analizy, wskazane kierunki rozwoju i konkemomysty realizacyjne magtuzy¢ Wiadzom
Miasta i jego mieszkecom jako mapa dziaka

Stad tez wazny jezyk pisanego dokumentu, oparty o zasady pepystci. Mozliwos¢ zrozumienia
tego dokumentu poprzez otwarty, opisowy i praktyczgzyk ma lokowé jego warté¢ jako
dokumentu nie czysto teoretycznego, ale praktyczmegnu dziathA na najblisze lata. Ma teza
zadanie swiadomit wszystkim jego czytelnikom koniecztopodgcia opisanych dziatai wzigcie

za nie odpowiedzialroi.

2. Diagnoza stanu aktualnego turystyki w migcie

Podstaw rozwoju turystki na danym obszarze jest ofertgdiyczna - tzw. produkiurystyczny.
Poszukiwanie wartei unikatowych, na podstawie ktérych powstaje atkpwa oferta turystyczna,
jest kluczowym zadaniem ,kreatoréw” produktow tuggznych. Atrakcyjne produkty turystyczne
to te, ktore wykorzystyj zasoby obszaru zakorzenione w jego specyficeporiistkulturze,
folklorze, obyczajowéci, a zarazem zagospodarowag istniejca infrastruktue oraz
odpowiadajce na potrzeby odbiorcéw. Stargard Szarsdi posiada warunki i predyspozycje do
rozwoju turystyki miejskiej i tranzytowej, co zbawaw Audycie Turystycznym Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego. Istniepzasadnione przestanki do stwierdzea@ Miasto ma szanse na
stworzenie silnej marki turystycznej, identyfikovegma rynku turystyki krajowej i europejskiej.
Poza wysfpowaniem na jego terenie licznych zabytkdéw archaeicznych, wyranie wida duze
zainteresowanie mieszkedw spycizng historyczm miasta, o czyndwiadczy istnienie organizacji
pozaradowych dziatagcych na rzecz zachowania dziedzictwa kulturowegmmocji Miasta oraz
licznych publikacji historycznyghktorych autorzy wywodz sie z lokalnej spoteczrigi. Potencjat
ten stwarza idealne warunki do zwrocenia uwagi t@agard Szczeaski jako miasto, ktére nme

by¢ miejscem pracy a tak miejscem sglzenia wolnego czasu i wypoczynku.



Badapc Stargard Szczewski pod ktem rozwoju turystyki, naley zwrdcik szczegdla uwag: na
walory turystyczne catego wojewddztwa zachodniopaikiego oraz na prowadzpnprzez
wojewddztwo polityle. W wojewodztwie zachodniopomorskim, szczegOlvag; przywiazuje se
do turystyki. W punkcie 8 Strategii Wojewodztwa Aadniopomorskiego do roku 20180wi sk,
ze ,warunki naturalne Pomorza Zachodniego stwaraagczegélne midiwosci rozwoju funkciji

turystycznej, ktéra ma szansedéss& jedm z dominujcych funkcji gospodarczych”.

Wojewodztwo zachodniopomorskie, poza walorami pydgiczymi i kulturowymi, posiada
niezledng infrastruktue turystyczr rokujaca dalszy sprawny rozwoj tego sektora gospodarki:
najwickszy baz noclegowa w kraju, 8 miejsc noclegowych na 100szkencow (w krajusrednia

wynosi 2 miejsca na 100 mieszkaw).

Ponadto olbrzymi i zupetnie wagtkowy potencjat niesie za sglpotazenie regionu na gtownych
europejskich szlakach komunikacyjnych, co jest pstsdo rozwoju oferty produktowej turystyki
tranzytowej. W roku 2003 odnotowano blisko 27 miagkroczé granicy, w tym blisko 10 min
stanowity przyjazdy cudzoziemco® olbrzymim potencjale rozwojowym stanowigaizy innymi
fakt, iz z noclegdbw na obszarze Zachodniopomorskiego ktatoysylko 480 000 turystow
zagranicznych. Stargard Szczexki ze wzgédu na swaj lokalizacg ma szanse wykorzystania

tego faktu.

2.1 Analiza produktu turystycznego Miasta

2.1.1 Turystyka miejska i kulturowa

Typowa turystyka miejska to krotkookresowe (kilkimme) wyjazdy lub wycieczki do diych
miast, najcgsciej organizowane indywidualnie.
Glownym motywem jest potrzeba poznawcza,azana z walorami historyczno-kulturowymi lub

etnograficznymi danego miejsca. Istptezang stwarzay takze obecne tendencje w turystyce



krajowej i zagranicznej — wypoczynek na terenachjskich jest celem 42% krajowych podyo
krotkookresowych i 27% dtugookresowych, z koleiprggnoz ETC i WTO nale sic spodziewéa

w kolejnych latach dalszego wzrostu rynku turystykejskiej kulturowej w Europie.

W audycie turystycznym opracowanym dla wojewodzaaahodniopomorskiegstwierdzono,ze
Stargard Szczetski ma ogromny potencjat w zakresie produktu tukisimiejskiej w osi z
osrodkiem szczegiskim. Gtébwny walor turystyczny Stargardu stanpwiabytki, w tym obok
Kolegiaty i Ratusza, zachowanyredniowieczny ukiad zabudowy z fragmentami muréw
obronnych, systemem baszt, bastei i bram miejskiialapce serce starego miasta planty, aale
do najwikszych w Polsce. Atrakcyjsé turystyczna tych miejsc ma swoje miejscéwvadomaci
mieszkacow Stargardu, 100% ankietowanych na potrzeby tbgaimentu wskazato Stardwk

jako gtéwny atrybut Miasta.

Wynik ankiet w odpowiedzi na pytanie: jaki obszar niasta
powinien zosta uznany za najbardziej istotny i
re prezentacyjny w procesie rozwoju turystyki Miaste?

Poludnik 15°

Jezioro Miedwie

Krzyz Pokutny

Staréwka

Wykres nr 1.
Staréwka wytyczona jest rejonem ulic Stefana Ceaskiego wraz z Parkiem Bolestawa
Chrobrego, dalej wzdiual. Stowiczej, ul. Spichrzowej wraz z Parkiem Zawgm do ul.

Swiatopetka, wzdta ul. Marii Curie-Sktodowskiej do Parku Jagigikiego wzdha koryta rzeki



Iny przez Park Piastowski do ul. Popiela ze wszgstkznajdupcymi sk na tym terenie

obiektami zabytkowymi ( doktadnie opisanymi waganiku nr 2):

Rynek Staromiejski

Ratusz.

= Odwach

= Kamienice barokowe

= Kolegiata Najwigtszej Marii Panny Krélowe$wiata
= Plebania Baszta dedw

=  Mury obronne

= Baszta Tkaczy (Lodowa)
= Basteje

= Brama Pyrzycka

= Kosciét Sw. Ducha

= Dom Kletzina (Rohledera)
= Baszta Morze Czerwone
»=  Wieza CEnien

= CerkiewSwigtego Piotra i Pawta
= BramaSwictojanska

= Kosciot Swietego

= Brama Mhaska

= Spichlerz

» Baszta Biatogtowka.

= Brama Walowa

= Arsenat

= Kamienica gotycka

= Hotel PTTK



Tutaj tez zlokalizowane s obiekty tzw. bazy turystycznej magg za zadanie obstgdurystow, tj.
Muzeum, Centrum Informacji Turystycznej, obiektystyganomiczne w postaci: restauracji, kawiarni,
pizzerii oraz hoteli: Hotel PTTK — 3-kondygnacyjbydynek zbudowany w roku 1878, posiadg|
30 miejsc noclegowych oraz Hotel Staromiejski z 196ku o hcznej pojemnéci 106 miejsc
noclegowych.

Obszar Staréwki stanowi teren aktywnego dziatania ianizacji zajmujacych sg promocja tej
historycznej czs$ci Miasta i rewaloryzacja jej zabytkow. Najbardziej zaangawane i

dynamicznie dziatape w tym zakresieas

= Towarzystwo Przyjaciot Stargardu, ktére statutowo zajmujeespobudzaniem i wspieraniem
wszelkich inicjatyw kulturalnych i turystyczno-kognawczych zmierzagych do rozwoju i
promocji Stargardu. Pogdia w spoteczestwie wiedz o dawnym i dzisiejszym Stargardzie,
pielegnuje i rozwija poczucie famdci mieszkacow z historh swojego Miasta.
Towarzystwo Przyjaciét Stargardu uruchomito i prowiaCentrum Informacji Turystycznej
(jedyne w Midcie). Opracowato koncepgjszlaku turystycznego “ Stargard — Klejnot
Pomorza” oraz promuje na wszystkich obszarach aziatfakt stworzenia tego szlaku. Szlak
ten eksponuje walory zabytkowe i krajobrazowe Migst szczegoélnwi terenu Starego Miasta
(Starowki). Towarzystwo Przyjaciét Stargardu prowiaddéwniez dziatalng¢ wydawnicz
(ksiazki, mapki, widokowki). W ostatnim okresie byto jetym wydawa publikacji o tematyce
turystycznej dotycarej Stargardu. Przez ostatnie kilka lat Towarzysiwalato publikacje o
tematyce krajoznawczo- turystycznej: dwie edycjaar@ardzkiego ABC”, przewodnik po
atrakcjach powiatu stargardzkiego ,Ziemia Stargkadz bliska”, monografia zabytku ,Koi6t
sw. Jana”, mapki szlaku turystycznego ,Stargard kdej Pomorza” ( w gzyku polskim,
niemieckim i angielskim), a tak historyczne: "Dzieje Kolei Stargardzkiej”, ,Starg —1945.”
(W jezyku polskim i niemieckim). Jeszcze w tym roku \agg zostanie, bogato ilustrowany,

przewodnik po zabytkach Stargardu.



Atrakcje turystyczne Stargardu i oferta turystycpnezentowana jestiena stronie internetowe;j

CIT stworzonej przez Towarzystwattp://www.cit.stargard.com.plivalory miasta prezentuje

tez TPS na wiasnej stronigtp://tps_stargard.free.ngo.pl

« PTTK Oddziat w Stargardzie Szczeaiskim, ktoérego statutowym obowikiem jest
gromadzenie i opieka nad dokumentami, publikowanigowszechnianie wiadoma o Ziemi
Stargardzkiej i historii Miasta Stargardu. PTTK \aya& foldery, przewodniki, widokéwki i inne
opracowania historyczne, opiekuje; skyznaczonymi szlakami rowerowymi i pieszymi w
okolicach Stargardu oraz organizuje i promuje takiprezy jak : rajdy piesze, rowerowe oraz
wycieczki autokarowe wg opracowanego kalendarzaempa dany rok.

= Stowarzyszenie Rewaloryzacji Zabytkbw Sakralnychma na celu podejmowanie inicjatyw
zmierzagcych do rewaloryzacji zabytkéw sakralnych, a w sggindgci Kosciota Mariackiego
wraz z infrastruktur jego otoczenia, a tak inicjowanie i kreowanie regionalnej polityki wnby
zakresie.

Ponadto promocp kultury w Mie $cie zajmuja sSi¢ podmioty prywatne:

= Art. Cafe — piwnica artystyczna w podziemiu l&nicy Stargardzkiej, organizuje cykliczne
wystepy w cyklu pt.,Piwniczne sztukowanie” i imprezy tygaraoke.

» Kawiarnia ,Gent” — organizuje wyspy zespotdéw muzycznych.

Jednym z modeli funkcjonowania turystyki miejskiekulturowej jest zorganizowanie jej w

produkty turystyczne, skupione wokot sieci szlaktistorycznych i kulturowych.

Stargard Szczetski ze wzgédu na swaj bogata spicizne kulturowa wpisuje siw liczne z nich,

0 zr@nicowanej tematyce:

Prastowianskiej:

» Szlak Kamiennych Kagow Megalitycznych

Okresu sredniowiecza

= Szlak I misji chrystianizacyjnej Ottona z Bamberguterenie Stargardu
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Szlak Sydonii von Borck - Stargard, ¢ficewo, Marianowo

Szlak Templariuszy
Szlak Cysterski
Szlak Joannitéw

Szlak Hanzeatyckich Kupcow

Okreséw p&niejszych

Szlak Spichlerzy Pomorskich

Szlak nawizujacy do wspolnej kultury europejskiej na przestrzeniwiekow:

Europejski Szlak Gotyku Ceglanego - prezentuje diaewo architektury gotyku
ceglanego w miastach patmnych w basenie Morza Baltyckiego. Szlak powstalamach
programu Interreg Il B. Cztonkami projekta 84 miasta z 7 krajow: Danii, Estonii, Litwy,
totwy, Niemiec, Polski i Szwecji, w tym od 19 lip@006 r. réwnie¢ Miasto Stargard
Szczeaiski. Krocac po szlaku mina odkrg nie tylko fascynujcy swiat gotyku
ceglanego, ale tak przeptkne legendy, ciekawostki z przes&od oraz malownicze
krajobrazy. Celem projektu, ktorego koordynatoreestjNiemieckie Stowarzyszenie
Budownictwa Mieszkaniowego, Urbanistyki i PlanowanPrzestrzennego (Deutscher
Verband fur Wohnungswesen, Stadtebau und Raumogdah) z siedzilpw Berlinie, jest

promowanie miast, na terenie ktérych znajdsi zabytki gotyku ceglanego.

Dziatania w ramach Interreg Ill B spowodowaly zstj szlak najbardziej eksponowany, #mgj

szanse zaistnienia jakadentyfikowany produkt turystyczny.
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Nieodzownym elementem turystyki miejskiej jegtie kulturalne w Miécie, odbywajce s¢ tam

imprezy i festiwale.

W Stargardzie Szczeskim w oparciu o zalenia statutowe w zakresie kultury i sztuki anignuj

dziatania nagpujace instytucje:

Stargardzkie Centrum Kultury - istnieje od 1983 roku, kiedy to 6wczesny MiejBlam
Kultury, funkcjonupcy w pomieszczeniach Biblioteki Miejskiej, otrzynradwa siedzite w
budynku przy ul. Marszatka J6zefa Pitsudskiego J€&noczénie przyjmujac takze nowy

nazwe. Organizuje m. in.:

= Ewenement - Ogolnopolski Festiwal Monodramow,
= Jarmark Sztuki,
= (Ogolnopolski Konkurs Piosenki Poetyckiej ,,Ztote KdWitynskie” ,

= Dni Stargardu,

Mtodziezowy Dom Kultury — powstat w 1950 roku, obecnie funkcjonuje w budyipkzy
ulicy Portowej, jakim jest secesyjny patacyk z 198Ru. W programie wychowawczym i
dydaktycznym gtownymi kierunkami pracy:svychowanie estetyczne, techniczne, film,

fotografia, krajoznawstwo i sport.

Ksiaznica Stargardzka - zgodnie ze Statutem sk rozwijaniu i zaspokajaniu potrzeb
oswiatowych, kulturalnych 1 informacyjnych spotecZzob Miasta Stargardu
Szczediskiego i powiatu stargardzkiego. Gtownym zadaniesiyHicy jest:

a. gromadzenie zbiorow bibliotecznych,

b. ich opracowanie zgodne z obawijacymi normami (klasyfikowanie zwaroi,

katalogowanie i opis bibliograficzny, komputerowazh danych),
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c. przechowywanie oraz udephianie zbioréw bibliotecznych czytelnikom,
d. popularyzacja kstki i czytelnictwa,
e. wspotdziatanie z bibliotekami innych sieci, instgjami kultury, organizacjami i

stowarzyszeniami.

Ksiaznica Stargardzka jest rowaigvspotorganizatorem Jarmarku Ulicy Magicznej

* Muzeum - obecne Muzeum powstato w 1960 rokuellzinicjatywie osob skupionych wokot
Polskiego Towarzystwa Turystyczno - Krajoznawczemrwsza jego siedzib byta Brama
Pyrzycka, w ktorej ze wzgtlu na niewielk powierzchng ekspozycyja czynne byly jedynie
dwie ekspozycje state : wystawa historyczna obegaugizieje Stargardu i Ziemi Stargardzkiej
oraz wystawa militariow. W lipcu 1966 roku zbioryistawy przeniesiono do nowej siedziby
przy Rynku Staromiejskim. Od tej pory Muzeum #gi® si¢ w odwachu i gsiadujcej z nim
kamienicy. W latach 80 - tych odrestaurowano z pmaezeniem na cele muzealne Bastej
bedaca elementensredniowiecznych obwarowiamiejskich. W 1997 roku Muzeum otrzymaio
kolejma kamienig przy Rynku Staromiejskim. Od tej pory funkcjonoj@o w odwachu i dwoch
kamienicach. W lipcu 2000 roku Zarz Miasta Stargardu ponownie przekazuje z

przeznaczeniem na cele muzealne Br&yrzycl.
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Analiza SWOT turystyki miejskiej i kulturowej w Sta rgardzie Szczeaiskim

Silne strony

Stabe strony

Bogate tto historyczne, w tym

powiazane z histos Europy poprzez
zakon Joannitéw, szlaki handlowe

R&znorodnd¢ atrakcji kulturowych
przy zachowaniu szczegélnego
charakteru, specyfiki regionu.

Liczne szlaki historyczne i
turystyczne, w tym powgane z
odpowiednikami szlakow
europejskich ( np. szlak gotyku
ceglanego).

Aktywnos¢, zaangaowanie
srodowisk tworczych, pro-
historycznych i pro-kulturalnych,
mitosnikbw muzyki powane;j,
sztuki, muzealnikéw itd.

Kojarzenie Pomorza Zachodniego
gtéwnie z pasem nadmorskim.

Brak wypromowanych znageych
imprez kulturalnych

Estetyka miasta -a¢zenie zabudowy z
wielkiej ptyty z zabytkami, skutki
zniszczé wojennych — niedokiczony
proces odbudowy Miasta po
zniszczeniach wojennych.

Niski poziom poczucia bezpiearwa
w Miescie, szczegblnie na terenie
Starego Miasta jak rowniev Centrum
Miasta, brak nowoczesnych form
monitoringu.

Staba promocja turystyczna w zakres
turystyki kulturowe.

Stabe zaplecze - hotele, gastronomia

Bogata i urozmaicona baza noclegow
Szczecina i obszaru nadmorskiego.
Ciekawa oferta imprez kulturalnych o
zaskgu regionalnym.

Istniejace rozproszenie inicjatyw i bra
koordynacji tematycznej.

Tabela 1

2.1.2 Turystyka piesza i rowerowa

Silne i stabe strony produktu turystylejskiie] i kulturowej w Stargardzie Szczestim

ie

a

~

Okolice Stargardu Szczeéskiego posiadajatrakcyjne warunki do rozwoju turystyki pieszegor
rowerowej. Sktadaj si¢ na to: bogactwo walorow naturalnych regionu, ukdsatvanie terenu,
potozenie geograficzne oraz bogata tradycja i hista&ganu. Najbardziej popularnym produktem
turystyki pieszej i rowerowejaswiasnie trasy wykorzystuge tematyk przyrodnica i historyczn,
regionu.Szlaki rowerowe tworzoneaprzez lokalne wtadze samadowe, ktére bardzo egto kontaktuj
sie z Regionalnym Oddziatem PTTK Szczecin w zakreszelpegu szlakow i prawidtowego oznakowania.

Wiodaca role w promocji tego typu turystyki w Stargardzie Szmaskim ma lokalny oddziat
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PTTK, ktory opiekuje & wyznaczonymi szlakami rowerowymi i pieszymi w dkath Stargardu

oraz organizuje i promuje imprezy takie jak rajdgsze i rowerowe.

Szlaki turystyczne- piesze i rowerowe

Szlak Anny Jagiellonki - (kolor niebieski) szlak zostat nazwany dla uezga Anny Jagiellonki,
ktéra w dniu 2 lutego 1491 wraz z orszakiem wyrtszg Stargardu do Szczecina w cetarku z
Bogustawem X. Swoj poarek ma w Zatomiu (dzielnicy Szczecina) i dalej wiedprzez Kliniska,
Strumiany, Sowno, Gezlzice, osiedle Kossaka w Stargardzie mday sk przy dworcu PKP. Jego
dtugasé to 35,2 km.

Szlak im. Hetmana Stefana Czarnieckiegoe (kolor czerwony) nazwa szlaku upatmia pobyt
wojsk polskich pod dowddztwem hetmana, w tej okolid/iedzie z dworca PKP w Stargardzie
przez Strachocin, ino, Czarnkowo, Marianowo, Wiechowo, Szadzko, Rahy, Bytowo,

Suliborek i kaiczy sk przed Bram Drawieaska w Reczu, 4czna diugéc to 62,5 km.

Trasa rowerowa czerwona:30 kilometréw; Stargard — Ggdzice — Morzyczyn — Wierzcid —
Koszewo — Skalin — Stargard

Trasa rowerowa niebieska: 29 kilometrow; Stargard — Ulikowo —¢Bino — Trzebiatow —
Strachocin — Stargard

Trasa rowerowa zielona:28 kilometréw; Stargard — Morzyczyn ec2ydét — Bielkowo — Kotbacz

— Kobylanka — Morzyczyn — Stargard

Mapa tras rowerowych — zatznik nr 4
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Tabela 2 Silne i stabe strony produktu.

Silne strony

Stabe strony

pieszych i rowerowych,

13.Planowane szlaki m@jczgsto shiy¢ tylko
potrzzbom lokalnych spoteczéa a nie
potrzebom tworzenia kompleksowej obst
turystycznej na danym obszarze,

14.wystepowanie barier prawnych
przestrzennmrganizacyjnych prz
tworzeniu i wyznaczaniu nowych szlakéw

16
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1. Korzystne potaenie geograficzne: 1. Brak wystarczajcej ~ wymagane
teren przygraniczny —b“SkOéé Niemiec |nfraSFrUktury: Oznakowan|e tI’aS, m|e]f
szczegOlnie zainteresowanyche tforma postojowe, punkty serwisowe.
turystyki, 2. Niska swiadoma¢ korzysci ptynacych z
bliskos¢  zachodniej  granicy  kraj rozwoju turystyki rowerowej i pieszej,
potozenie na szlakach tranzytowych 3. Slabo  rozwinity  obecnie  produk
Skandynawii na potudnie Europy. turystyczny.

2. Bliskos¢  gtownych  rynkow  Europys. Niewystarczajca promocja i informaci
Zachodniej, szczegOlnie Niemiec (& turystyczna.
zalntere,so_wame turystgk  piesa, asg, Niewystarczaco rozwinkta baz:
sch:‘ze.goInle rowerosy. . o noclegowa w pobku istniepcych szlakow

3. ZrGznicowane,  bogate  biologicznie (schroniska PTSM, baza agroturytstyczna).
krajqbrazowo Srodowisko  przyrodnicz 6. Mata liczba wypozyczalni rowerdw; bra
okolic Stargardu ) _ systemowego rozwrania w zakresi

4. Bogactwo zabytkéw kult_ury materialn wypozyczania roweréw na szlaku.
m;:gapych stanowd atrakcy dla turysty 7. Niedostateczne bezpiedmtwo turystow
a. ywnego. o ) sprztu na szlaku.

5. Liczne ?Zla_k'. hl_storyczne | rystycz g - gray kompleksowego opracowania
obecrye istniejce jak: Szl_ak Hanzeatycl_q( istnieicych  na  terenie  Wojewodzty
gulpckow, _?zlakl Cysterski, gzlai Joaémtlt( szlakach pieszych i rowerowychigticzne
Czal empiaruszy, zla oty opracowania dotyez tylko czsci obszart

€9 a”e9° _ o o wojewddztwa zachodniopomorskiego).

6. \é\gﬁgfj?(géeiorilr\:\éojewigfgyvz dvz\é)rllnlcjgtrévcvé 9. Brak specjalistycznych map i przewodnikow
planistyczne W zakresie [0ZWC 10.Ma+a_iI0s’é tog,roperatoréw sprz_edagrjych
mie;dzynarodowych tras rowerowy ,,spaklbetowane Vsrqduk'té/ turystykl aktywr_1
wojewodztwa zachodniopomorskiego). Z Obszaru ojewodztwa, np. raj

rowerowe, sfywy kajakowe, oferty turystyk
pieszej.
11.Niewielka liczba ofert tematyczny
dystrybuowana przez biura podyo
12.Brak wystarczajcej kompatybilnéci
funkcjonupcych i planowanych szlako



2.1.3.Turystyka wodna

Z bada przeprowadzonych na potrzeby opracowania Strat€giystyki dla Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego wynikaze w kraju istnieje bardzo dea zainteresowanie sportami
wodnymi. Strategia Turystyki dla Wojewddztwa Zachimppomorskiego wyznacza kierunek
rozwoju turystyki w wojewodztwie zachodniopomorskisaczegolnie podakem turystyki wodnej.
Doskonate warunki naturalne, rozbudowana: sieek, bliskie poteenie wzgtdem aglomeracji
berlinskiej predestynaj region do rozwoju turystyki wodnej jako produktuarkowego.
Podstawowym zapleczem rozwoju turystyki wodnejpszystanie wodne, wyggczalnie sprztu
wodnego, érodki szkoleniowe i treningowe.

Stargardzki Osrodek Sportu i Rekreacji dysponuje obiektami i terenami w Zieleniewie (ganin
Kobylanka) nad jezioremMiedwie, piatym co do wielkéci jeziorem w Polsce. Gtéwnymi
atrakcjami, szczegOlnie w sezonie letnim, jest 400metrowa plaa przyciagajca turystéw
biernych jak i aktywnych mikmikow zeglarstwa, kajakarstwa, surfingu iceikarstwa. Ponadto
cyklicznie odbywa si tutaj promujca Miasto i jezioro impreza pod nagw‘Wybory Miss
Miedwie”.

Przez Miasto Stargard Szczeski przeptywa te rzeka Ina, ktéra natg do gtdbwnych szlakow
rzecznych (obok Drawy, Regi, Parg ). W Audycie Turystycznym Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego wskazuje sia ni jako na niewykorzystany potencjat szlakow wodnych

nie wypromowaa tras; kajakows.
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Tabela 3 Silne i stabe strony turystyki wodnej

Silne strony Stabe strony
= Bardzo dobre warunki do » Nieuregulowana forma prawna
uprawiania sportow wodnych na nieruchomeci bedacej siedzila OSIR w
jeziorze Miedwie Zieleniewie
» Istniefca jw infrastruktura nad = Stabo rozwingte zaplecze socjalne
jeziorem Miedwie w Grodku i serwisowe dla form turystyki
Sportu i Rekreacji w Zielenienie wykorzystupcych akweny wodne (np.
= Przeplywajca Rzeka Ina przez przystanie kajakowezeglugowe)
Stargard Szczegski = Niewykorzystany potencjat rzeczny Iny
» |stniejace juz obecnie silne = Niewystarczajca promocja i informacja
produkty z zakresu turystyki turystyczna
wodnej w wojewddztwie = Niedostatecznie rozwigia baza
zachodniopomorskim noclegowa o zréhicowanym standardzie
szczegolnie przy jeziorach i szlakach
wodnych — kajakowychzieglarskich
» Niedostateczne bezpieg=two
wodniakéw i sprztu wodnego na
szlakach i przystaniach
» Brak zintegrowanych pakietéw (np.
pakietow weekendowych) turystyki
wodnej z ofertami innych form turystyki

3. Analiza liczby turystow przebywapcych w Stargardzie Szczediskim

Na podstawie danych GUS ze¢piu ostatnich lat (patrz tabela 4) mazemy zaobserwowa
ustabilizowan ilos¢ turystow, decyduicych s¢ na nocleg na terenie Miasta, zaréwno polskich jak
i zagranicznych. Istnigjniewielkie wahania iléciowe pomédzy poszczegollnymi latami. Nale

tez zauway¢, ze ta stabilna sytuacja @ wiazat si¢ z faktem,ze popyt na noclegi w Stargardzie
jest duo wiekszy niz dostpna ilas¢ miejsc noclegowych - gl takie rownomierne wykorzystanie.
Potrzels rozbudowy bazy noclegowej zdiagnozowana ju Strategii Rozwoju Spoteczno -

Gospodarczego Miasta Stargard Szczatski punkt 12. Dzialania na rzecz rozwoju turystyki,

rekreacji i sportu.Analizujac ilos¢ podejmowanych noclegéw przez turystow w wojewddztw

zachodniopomorskim, wyfaie wida bardzo dae zainteresowanie tym rejonem kraju i bardzo
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dwzy wzrost odwiedzin turystow zagranicznybatrz tabela5)co daje perspektywy na rozwoj

hotelarstwa w Stargardzie, ktory pgocenowo konkurowaze Szczecinem. W przypadku turysty

tranzytowego, tdacego w podrgy ze wschodu na zachod lub z zachodu na wschodpluro

nocleg w Stargardzie me konkurowa cenowo z cennoclegéw na terenie Niemiec.

Tabela 4. Wykorzystanie bazy hotelowej w Stargarfizczegskim

Obiekty catoroczne (miejsce) 229 229 230 230 245 227
Obiekty catoroczne (obiekty) 4 4 4 4 5 4
Korzystajacy z noclegéw ogotem (0s) 13142 14528 13899 13347 14057 13386
Korzystajacy z noclegéw tungci zagraniczni(os) 3903 | 3983 3722 3300 3664 3183
Wynaj ete pokoje ogdtem 13546 17041 1650f 13083 12144 14618
Wynaj ete pokoje turystom zagranicznym 3556 | 3731 4020 2861 3392 3543

Tabela5. Turyci zagraniczni korzystagy z noclegow w wojewodztwie zachodniopomorskim

1999r 2000r

2001r

2002r

2003r

2004r

2005r

279131 287172

276944

298681

337004

429664

476269
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Analizujac dane GUS dotyaze liczby odwiedzin w Stargardzkim Muzeum wimee wida

znacace wahania. Ranica pomedzy rokiem 2000 a latami napnymi:

Odwiedzajacy muzeum w Stargardzie
Szczecinskim na przestrzeni lat

16000
14000
12000
10000
8000
6000 1
4000
2000 1

Zo. o Yo Yo o . . U . 2

Wykres nr 2.

Nalezatoby przeanalizowaczynniki, ktére powoduj tak duze wahania liczby odwiedzggych i
wyciagma¢ wnioski. Bowiem ranice pomedzy poszczegdlnymi latamip znaczne, nawet ¢du
prawie50%, 30% .

Ponadto natey rozwazy¢ czy istnieje mealiwosé przystosowania obiektu dla oséb poruszggh

sie na wozkach inwalidzkich.
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4. Ocena mocnych i stabych stron oferty turystyczneMiasta

Tabela 6. Analiza silnych i stabych stron Stargar@zczedskiego pod d&em rozwoju

turystycznego
Mocne strony Stabe strony
1. jakos¢ i ilos¢ zabytkdw, w tym gotyckich 1. staby stan techniczny zabytkéw
2. walory naturalne w okolicach miasta . konieczng¢ remontéw,
3. tereny zielone w migie . zaniedbane elewacje
4. potozenie blisko granicy budynkow
5. dobre polaczenia komunikacyjne . brak iluminacji miasta
miasta zeswiatem zewrgtrznym 2. niewystarczajca baza noclegowa w
zapewnione dzgki: miescie
» drodze krajowej nr 10 Szczecin — P|{8. niewystarczajca baza gastronomiczna
— Bydgoszcz — Plesk, 4. zbyt mata ilé¢ miejsc parkingowych i
= bliskie sisiedztwo (okoto 24 km) toalet publicznych w centrum Miasta
weztéw dwoch autostrad A-6 5. niewystarczajcy system informacji
(Szczecin — Kotbaskowo — Berlin) i turystycznej
planowanej A-3 (Szczecin — Gorzow 6. niewystarczajce oznakowanie zabytkdw
— Praga) szlakow, toalet i innych obiektow
= drodze krajowej nr 149 Stargard 7. mato skuteczna promocja Miasta w kra

Szczeaiski — Chociwel — Drawsko
Pomorskie, wraz z dragr 144 do
pofaczenia z drognr 10,

= [inii kolejowej E-59 o0 pastwowym i
migdzynarodowym znaczeniu
Swinoujscie — Szczecin — Pozfia-
Wroctaw

= weztowi kolejowemu

duza ilos¢ szlakdéw w Midcie i okolicach

dbanie mieszkecow i Wiadz Miasta o

Miasto

narodowdci historycznie zw§zane z

Miastem (Niemcy, Szkoci, Anglicy,

Zydzi, Holendrzy i Diaczycy)

organizacje pozaszlowe, ktorych raj

statutowy jest promocja zabytkow i

historii Miasta

I za grania

Szanse

Zagraenia

rozwoj gospodarczy i spoteczny catego
regionu

przynalenos¢ do Szeaiskiego Obszaru
Metropolitarnego

zainteresowanie turystéw zagranicznyg
Polslg

priorytetowe traktowanie turystyki w
rozwoju wojewddztwa
zachodniopomorskiego

15. bliskos¢ duzych asrodkdéw turystycznych
(gtdbwnie Szczecina i miejscoda pasa
nadmorskiego)

16.mata znajomg& zdarzé historycznych w

h  Miescie i jego walorow turystycznych w
regionie i w kraju

u
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5. Cele gtdwne Strategii Rozwoju Turystyki MiastaStargard Szczeahski

Cele gtéwne zgodneydakze z priorytetami Projektu Strategii Rozwoju Turystyw Wojewoddztwie
Zachodniopomorskim do 20015 roku, nalelo nich:

1. rozw¢j produktéw turystycznych w tym ksztattowapizestrzeni turystycznej,

2. rozwoj zasobow ludzkich,

3. wsparcie marketingowe.

5.1 Rozwdj produktow turystycznych

5.1.1 Rozwydj turystyki miejskiej i kulturowej - wytworzenie nowych jakgciowo produktow
turystycznych

Zatozenie urbanistyczne i zabytki na terenie Stargardoz&chskiego g niewatpliwie jedm z
najwickszych atrakcji Miasta. Mowio jego historii, a tate o historii Polski i stanowieuropejskie
dziedzictwo kulturowe. Jest to produkt turystyczigentyfikowany w dokumentach strategicznych
wojewoOdztwa zachodniopomorskiego oraz akceptowanypromowany przez mieszkedow
Stargardu Szczatskiego.

W toku analizy i obserwacji oraz dyskusji z zespoteoboczym, jak i w oparciu o wnioski z
otrzymanych ankiet, wytaie wykrystalizowat si aspekt zmodernizowania i wypromowania na
nowo markowego produktu jakim bytdyzlak Pieszy na Starym Migcie (Staréwce) istniary
obecnie pod nazw Szlak Turystyczny “Stargard — Klejnot Pomorza” (w pewnym zakresie-
budowle gotyckie pokrywaj sic z promowanym w Europie Szlakiem Gotyku Ceglanego)
Wypromowanie tego szlaku wydaje¢ shajbardziej priorytetowe w catym procesie rozwoju
turystyki w Migscie. Szlak ten powinien kynajbardziej rozpoznawalnym produktem turystycznym

w Stargardzie Szczewskim. Catos¢ nazwat by mozna Parkiem Kulturowym lub Parkiem
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Historycznym rozumianym jako miejsce zyjace i aktywne Nie o charakterze skansenu dla
turystéw przyjedzajacych, ale ¢tniacym miejscem dla wszystkich zytkownikow rownie
mieszkacow Miasta. Nalgy si¢ takze skupé na realizacji innych dziata podnoszcych

atrakcyjnd¢ Miasta .Aby zrealizowato zadanie naky dokona nastpujacych dziata.

Dziatanie 1: Poprawa infrastruktury technicznej naterenie Starego Miasta

= PrzeprowadZilub dokaczy¢ rozpoczte kompleksowe remonty i konserwacje

wszystkich obiektow zabytkowych na szlaku.

= Wytyczy¢ i zbudowd& sie chodnikow, jezdni, deptakéw éciezek rowerowych w

obszarze catej Staréwki w szczegdiciov komunikacji médzy obiektami.

= QOczyci¢, naprawé i nasadzi tereny zielone otaczajych parkéw: Piastowskiego,
Jagiellaskiego, Chrobrego, Zamkowego (nowe trawniki, krzewdomby, ciekawie

zaprojektowane gazony kwiatowe)

= Zadba& o nowe elementy matej architektury: zabezpieczmenow zielonych w postaci
barierek, murkow i pergoli; tawek, stojakow na rowekoszy nasmieci (spdjna estetyka
w nawhzaniu do okrgonego stylu architektonicznego oraz wyaiu materiatdw

wykonczeniowych i elementow zdobniczych)

* Jluminacja obiektow i zabytkbw w postaciwietlenia muréw i istotnych elementow
zdobhcych. Ustawieniezrodet swiatta tak, aby w porze wieczornej i nocnej obiekty

nabraty charakteru domirygych w terenie oraz byty widocznezja daleka.

= Oznaczy teren, szlaki, obiekty i zabytki przez zuniformizane estetycznie i plastycznie
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drogowskazy, tablice znamionowe na obiektach, ¢ablinformacyjne z tekstem i

fotografiami o historii obiektu.

= Powstanie nowych obiektow bazy obstumejj turystéw, w szczegoldo nowych miejsc
parkingowych dla samochodéw osobowych i autokarétealet i natryskow
ogolnodostpnych, nowych punktow gastronomicznych, tj. kawiam ogroédkami i
tarasami, szczegoélnie w rejonie Rynku Staromieggkieplant wzdta rzeki Iny,

restauraciji, pizzerii, snack-barow i pubéw.

= Zadb& o ujecie inwestycji o znaczeniu ponad regionalngen ,Liscie obiektow i

obszaréw o znaczeniu metropolitarnym”.

Dziatanie 2: Zagospodarowanie przestrzeni g&ci reprezentacyjnych Miasta:
a. obszar gsiadujacy z dworcem PKP

b. centrum-§rédmiescie

Dziatanie 3: Wprowadzenie nowoczesnych form monitangu Miasta
= Przeprowadzenie inwestycji w zakresie wdmoia monitoringu wizyjnego Miasta, ze
szczegOlnym uwzgtinieniem Starowki i Centrum. Realizacja tej inwegtyprzyczyni s¢ do
zwigckszenia poczucia bezpiedatwa mieszkacow i turystow.
= Wprowadzenie systemoOw zabezpiaczerzed paarem i kradziega w obiektach

historycznych.

Dziatanie 4: Odtworzenie atrakcji turystycznych podkreslajacych wartosci kulturowe Miasta
» Zbudowanie tzw. platform widokowych ekspogaych sylwe¢ Starego Miasta z jego

dominantami w dwoéch miejscach:
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- od strony Szosy Maszewskiej, na odcinku od gsaMasta do zabudowaposesji nr 1, sid w

linii prostej wida Kosciot Sw. Jana i absygdKolegiaty Najwietszej Marii Panny Krélowe$wiata

- od strony Osiedla Pyrzyckiego, przy ulicy W. Biemskiego, skd w linii prostej widgé masyw
Kolegiaty Nagwictszej Marii Panny Krélowe$wiata, wiezg kosciota Sw. Jana i szerakpanoram

Starowki.

Miejsca te naley wygrodzt i wybudowa miejsca postojowe dla samochodéw i autokaréw, punk
gastronomiczne, toalety, usta@witawki, tablice informacyjno-historyczne oraz Ilupeido
obserwacji. Wanym jest teé postawienie w bliskim agsiedztwie bilbordow informagcych o

platformach widokowych.

» Zagospodarowanie Krzg Pokutnego, tj. drogi dojazdoweédiezki dojscia.

Dziatanie 5: Podgcie wspotpracy z miastami na szlakach turystycznychrzebiegapcych przez
Stargard Szczeaiski

Szlaki turystyczne aswazna czgscia skltadowa turystyki miejskiej i kulturowej. Wypromowanie
szlakoéw turystycznych wpisanych w strategbzwoju turystyki, gdzie Miasto Stargard pozostaje
waznym ogniwem 4czacym, wydaje si by¢ najwaniejszym zadaniem na najpdize lata. We
wspOtpracy z innymi gminami i miastamizkEymi na w/w szlakach natg podp¢ dziatania
konsolidacyjne i promocyjne. Brak informacji w teferze jest dzisiaj powaa przeszkod w
odnalezieniu przez potencjalnego tugysich interesujcych miejsc na mapie turystycznej regionu
I kraju. Miasto Stargard Szczeaiski mogtoby sta sie koordynatorem dziatan w tym zakresie i
zaproponowa spojny program promocji i reklamy opisanych szlakév turystycznych w
regionie. Niezkedna jest w tym zakresie réwiialynamiczna kampania reklamowa, oparta na
wystawieniu bilbordéw przy drogach dojazdowychanzytowych, opisagych i informujcych o

obecndci turysty na szlaku i skierowaniu go do atomych miejsc.
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Dziatanie 6 : Organizacja imprez kulturalno-artystycznych

Nalezy stworzy¢ szeroki program dziadaw zakresie organizacji imprez kulturalno-artystygzh
na terenie Miasta. Bardzo waym jest aywienie jak@dciowe i ilosciowe tej dziatalnéci poprzez
stworzeniewieloletniego programu imprez o charakterze festiwi, przegladow i konkurséw,
jak réwniez wypromowanie kilku imprez o charakterze masowym, kbre powinny byé
zlokalizowane w plenerze najlepiej w obgbie Staréwki. Moga to by réznego rodzaju
tematyczne jarmarki i festyny, oparte o tradyegdniowieczne, hanzeatyckie wynikeg z historii
Miasta. Warto jest tez wyprodukowa¢ widowiska historyczne w rodzajuzywych makiet lub
swiatto i dzwiek, ktére z duzym rozmachem inscenizacyjnym pokazywalyby historiei
tradycje Stargardu Szczeahskiego. Stworzy program konkretnych imprez wspolnie

organizowanych przez instytucje, stowarzyszeniszatl Miasta w nagpujacych dziedzinach:

Literatura — konkursy i przegdy prozy i poezji, rownig autorow zwizanych z regionem i

Miastem, stworzenie i wypromowanie konkursu lubegizdu dramaturgicznego

Plastyka — podniesienie rangi poziomu weriysartystow-plastykow tworrych w Migcie jak i
zaproszonych dgai. Tutaj wanym elementem bytoby stworzenie lub wykreowanie Hp®alerii
jako dwego miejsca ekspozycyjnego dla tworcéw. Organizasvgrleneréw plastycznych dla

tworcow miejscowych, ale tezaproszonych z regionu, kraju i zagranicy.

Teatr — aywienie dzialalnéci teatralnej i animacji w tej dziedzinie zarownta ddorostych,

miodziezy i dzieci, w tym réwnie osob niepetnosprawnych. Wyre potrzeba stworzenia formuty
cyklu festiwali teatralnych o imej tematyce, dla imego odbiorcy i z zaproszonymi artystami oraz
zespotami teatralnymi (forum teatrow dla dziecisti@al teatréw alternatywnych, spektakle

uliczne, warsztaty teatralne).

Film — podtrzymanie tradycji istnigjych amatorskich zespotéw i pracowni filmowych,
wprowadzenie warsztatow technik filmowych jako ey ponad instytucjonalne;.

Wypromowanie festiwalu lub przeglu np. filmow o okrélonej tematyce, filméw animowanych
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lub dokumentalnych, np. o historii kultury ludzirieszkacow pogranicza lub historii tzw ziem

odzyskanych.

Muzyka i piosenka — propozycja giiszej ilgici koncertow i przegddéw zespotdw muzyki
klasycznej i sakralnej, wypromowanie imprezy jazefwv rodzaju Jam Session, z uwagi na brak
takiej w kalendarzu imprez Miasta. Rozbudowa dotyels organizowanych przadbw i festiwali

piosenki, zarowno poetyckiej jak i studenckiejakze aktorskiej i rozrywkowej.

Balet i taniec — z uwagi na znakomite warunki satlowiskowej w SCK oraz posiadania przez
Miasto amfiteatru, warto by byto stworzyodzaj przegidow zespotdow taca wspoétczesnego, z

programem adresowanym dla dorostych oraz miaglzidzieci.

Kabaret — ta bardzo popularna ostatnio forma estvadznajduje w ramach statego cyklu lub
pojedynczych imprez szerokie grono odbiorcéw vngdn wieku. S4d tez zapraszanie zespotow

kabaretowych wydaje sby¢ dobrym pomystem nawet w relacjach komercyjnych.

Fotografia — organizowanie wystaw fotograficznygsajacych historie i dzi# dzisiejszy Miasta.
Warto pokusi sic 0 zorganizowanie statej lub czasowej wystawy plewej, np. wzdha plant, pt.:

"Zobaczy — dotkra¢” pokazupca historyczne fotografie Stargardu i jego miesudav.

Instytucje odpowiedzialne za realizacje dziatal.l iZzrodfa ich finansowania opisane sv zakczniku nr 1

do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Starg&atzeciski

5.1.2 Rozwydj turystyki rowerowe;j

Turystyka rowerowa jest bardzo popukarforma spedzania czasu $vod mieszkacow Europy
Zachodniej. Tego rodzaju turysta mogtby teafi¢c do Stargardu Szczéskiego. Mimo,ze agsrodki
miejskie g cz¢sto omijane przez takiego turysto w tym przypadku naky wzia¢ pod uwag
szczegOlne polenie Miasta w gsiedztwie atrakcyjnych przyrodniczo obszarow. Pem&targard

moaoze petnt wazna role komunikacyja ze wzgédu na tatwé¢ dotarcia tutaj kole
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Dziatanie 1. Umieszczenie Stargardu Szczéskiego w dokumentach programowych

dotyczacych rozwoju turystyki rowerowe;j

Wopisanie Stargardu Szczaéskiego w program rozwoju turystyki rowerowegdacej na etapie
.Koncepcji mkdzynarodowych tras rowerowych w wojewddztwie zactiopomorskim”
opracowywanej przez Regionalne Biuro Gospodarki eftrzennej Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego.

Dziatanie 2: Budowasciezek rowerowych

Budowa sciezek rowerowych komunikggych Dworzec PKP ze Startym Miastem i zabytkami,
ktore stanowi atrakcje Stargardu, a ngghie pohczenie z platformami widokowymi, by

ostatecznie wyprowadziuryst poza Miasto na tragowerows.

Dziatanie 3: Wykorzystanie wzta kolejowego w zdobyciu turysty

Nalezato by stworzy warunki dla tego rodzaju turystéw poprzez orgagjizaieci pocigéw, ktére

sa przystosowane do przewnia roweréw, co jest ogromnym udogodnieniem w @haamiu tras
rowerowych. Drug maozliwoscia jest stworzenie wypgczani roweréw w gsiedztwie dworca
kolejowego (w Szwajcarii koleje oferujtego typu ustugi, w Austrii wypgczenie roweréw
mozliwe jest na 167 stacjach kolejowychictnie z zorganizowanym systemem ich zwrotu na
réznych stacjach) Ponadto nayewprowadzé ustugi agencji turystycznej w zakresiedwowek
rowerowych w catej Europieadznie z informagj o migdzynarodowych patzeniach kolejowych

oferujacych przew6z rowerow.

Instytucje odpowiedzialne za realizacje dziatal.2 izrodfa ich finansowania opisane sv zakczniku nr 1

do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Starg&atzeciski
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5.1.3 Rozwydj turystyki wodnej z wprowadzeniem elemadw turystyki specjalistycznej
W rozwoju turystyki wodnej naky wykorzysta tereny rekreacyjnych wokét Miasta.
Dziatanie 1: Zagospodarowanie rzeki Iny

= Stworzenie interesaggego szlaku wodnego wzdtkoryta rzeki Iny, ktory rozpoczynagsod
granic Miasta (czyli od miejsca, gdzie Ina wptywa 8targardu), ado obszaru Puszczy

Goleniowskiej i dalej do @gia Odry powyej jeziora Dybie.
Wstpna koncepcja zagospodarowania nabezezeki Iny w Centrum Miasta — zaknik nr 5.
Dziatanie 2: Zagospodarowanie jeziora Miedwie

= Modernizowanie i przebudowa catej bazy do obstugydtow zlokalizowanej nad jeziorem
Miedwie. Dotyczy to w szczegéldo podniesienia standardéw bazy hotelowej i
gastronomicznej, unowocggenia takich obiektow jak: pola namiotowe i cangpioraz
stworzenia w standardzie europejskim pola caravganiego (dosfpnaos¢ wszystkich
mediéw dla wozéw parkagych). Naley rowniez przygotowa baz do obstugi ruchu

turystycznego wyspecjalizowanego w takich dyscyginjak:

- zeglarstwo

- windsurfing

Dla uatrakcyjnienia mama by poszerzywachlarz dyscyplin o inne —hippika, &tigtwo.

Chodzi tu gtébwnie o obiekty zaplecza technicznego abstugi, remontu i serwisu spta

sportowego oraz stajni.

Dziatanie 3: Organizacja obozow treningowych dla sprtowcow wyczynowych, a nawet kadry

zawodowej

Wykorzystanie warunkoéw do uprawiania sportow wodngad jeziorem Miedwie oraz rzece Inie,

a take obiektow sportowych OSIR w Stargardzie:
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= krytego basenu ptywackiego - obiekt ptywalni mieggkpowstat w 1935 roku. Dgi
proponuje rozmaite formy korzystania z tegekpego,swiezo wyremontowanego basenu.
Dla matych dzieci - nauka ptywania, dla mtodziedoskonalenie techniki ptywackiej w

szkétce OSIR, a dla dorostych ptywanie rekreacyjne.
» kortéw tenisowych
» sauny
= sitowni
= fitness clubu
= hali sportowej
= stadionu miejskiego “Bkitni”

= stadionu miejskiego “Pomorze”

Instytucje odpowiedzialne za realizacje dziatal.3 izrédta ich finansowania opisane sv zakczniku nr 1

do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Starg&atzeciski

5.1.4 Rozwdj turystyki specjalistycznej

Dziatanie 1: Zagospodarowanie dawnej bazy lotniczey Kluczewie

Lotnisko w Kluczewie jest obiektem, ktory stwarzdealne warunki do rozwoju turystyki

specjalistycznej.

Pierwsze obiekty na terenie lotniska w Kluczewietaty zbudowane przez Niemcoéw w latach
1925-1927. Rozbudowano je w okresie Il wojgwiatowej. Nastpnie teren ten zostat przgy

przez wojska armii radzieckiej i st jako jedna z najwkszych baz lotniczych w Zachodniej
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Polsce. Do 1992 roku stacjonowaly tam najnowszey tgpmolotéw bojowych. W wykazie
obiektow figuruje okoto 60 schronéw betonowo-ziemimylla samolotow, 8 schronéw dla ludzi i
podziemne stanowisko dowodzenie — 600 m2. Najberdzkazale wygidajp pasy startowe o
dhugasci 3600 m i 2300 m przystosowane do peeig najcezszych samolotow, drogi kotowania i

plac postojowy o powierzchni okoto 5 ha.

Teren ten stanowi dg atrakcg turystyczrm dla potencjalnych pasjonatow militariow i
lotnictwa. Warto rozway¢ mozliwos¢ stworzenia w obiektach na terenie lotniska rodaajo
muzeum lub miejsc wystawienniczych, opowiadggch o najnowszej historii wojskowa i
lotnictwa. Z uwagi na wielkie zainteresowanie ohectym tematem woéd miodziey oraz
towarzystw hobbistycznych, warto organizéwaa terenie lotniska #ego rodzaju plenerowe

imprezy masowe o tematyce militarnej i lotniczdy:ja
= pokazy sprztu lotniczego (airshow)
= Zzloty starych pojazdéw wojskowych

= 7zywe makiety — widowiska historyczno-wojskowe polaza historg najnowsza w oparciu o

dziatanie organizacji, towarzystw, grup animacyjmpcomuacych tak tematylk
» organizacja mtodzi®wych obozow przetrwania (survival)
= zawody modeli latagcych
= zawody na orienta¢j/ zawody na orientagjz wykorzystaniem odbiornikow GPS
= zawody spadochronowe
= okresowe szkolenia dla formacji specjalnych z pakaizdla publicznéci
» tory motocrossowe
= sporty motorowe / terenowe: QUADY

= strzelnice sportowe
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» miasteczka kowbojskie
= osady indiaskie
» osady Wikingobw

* muzeum techniki wojskowe]

Instytucje odpowiedzialne za realizacje dzie#al.4 izrédta ich finansowania opisane sv zakczniku nr 1

do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Starg&atzeciski

5.1.5 Rozwdj tzw. turystyki uzdrowiskowej

Dziatanie 1: Przygotowanie koncepcji projektu zaggsodarowania wod termalnych

Nalezy rozpoca¢ przygotowania stworzenia programu do rozwoju tzwarystyki
uzdrowiskowej, opartej o turystpobytowego, ktory odwiedzatby miejscowe obiektyngsla o

leczeniu i rehabilitacji oraz o aktywnym wypoczyngportowym.

Nalezy w tym wypadku przeprowadzibadania i stworzy plany wykorzystania leczniczych
waloréw solanki czerpanej z podziemnych poktadowyykorzystywanej w tej chwili jedynie w
celach grzewczych. W oparciu o toodio wody mana by wybudowa kompleks obiektow

rekreacyjnych, w tym baseny i termy.

W Strategii Rozwoju Turystyki dla Wojewddztwa Zadmiopomorskiego do roku 2015 jako
priorytetowe przewiduje sidziatania majce na celu stworzenie paygen pomidzy realizacj
funkcji turystycznej i rekreacyjnej miejscowsd i terenOw z ri sasiadupcych a infrastruktur
obiektéw uzdrowiskowych. Dziatanie to ma na cellkkmepwanie produktow turystyki zdrowotnej,
uznawanych w standardach europejskich za najbgandaweoczesne i konkurencyjne. Produkty te
proponuj w wyniku komercjalizacji cakxiowa ofer, skladajca sie z ustug utatwiajcych

wypoczynek, rehabilitagj regeneragji profilaktyke zdrowotn,.
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Instytucje odpowiedzialne za realizacje dzia$al.5 izrédta ich finansowania opisane sv zakczniku nr 1

do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Starg&atzeeiski

5.1.6 Rozwdj ustug dla turystow

5.1.6.1 Baza hotelowa

Dotychczas na terenie Stargardu istnegtery obiekty hotelowe:

Hotel “Inwit” - zbudowany zostat w 1988 roku razem zahsglortow i jest zlokalizowany w
poblizu stadionu jako obiekt Klubu Sportowego &Bitni”, a nastpnie odsprzedany Witadzom
Miasta. Administratorem jest OSIR. Hotel posiada rdejsca noclegowe w pokojach z

tazienkami i natryskami.

Hotel PTTK — to 3-kondygnacyjny budynek zbudowany w roku 18¥t jednym z niewielu
budynkdéw ocalatych przed zniszczeniem w 1945 rokwejnie Starego Miasta. Obecnie hotel
dysponuje 30 miejscami noclegowymi w 20 pokojach dtanowi whasn&

Zachodniopomorskiego Zespotu Gospodarki TurystycPi@ K w Szczecinie.

Hotel Staromiejski — potazony jest w 5-kondygnacyjnym budynku przy ul. Sprdwej na
osiedlu Stare Miasto. Zbudowany zostat w 1967 rédoecnym wiécicielem jest Szczeskie
Przedstbiorstwo Ustug Mieszkaniowych i Bytowych w Szczeeina obiekt przystosowany
jest do potrzeb hotelu komunalnegoackna pojemn& obiektu wynosi 106 miejsc
noclegowych w pokojach jedno-, dwu- i trzy-osobotvy@5 pokoi posiada petencret

sanitarny, cgs¢ z nich przystosowana jest do obstugi osob niepghrawnych.

Hotel-restauracja “Maty Miyn” - jest najmtodszym i najbardziej atrakcyjnym olbeak
hotelowym w Stargardzie. Zlokalizowany przy ulicyd&skiej w budynku z 1894 roku po
dawnym miynie. Zbudowany z czerwonej cegty nad rstemiem doptywu rzeki Iny —

Miynowki. Hotel posiada 20 pokoi jedno-, dwu-osolyaWw z tazienkami, w tym trzy
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apartamenty, winiargii restaurag na okoto 100 miejsc oraz parking stramy. W regionie

zachodniopomorskim uzyskat oegjako obiekt 3-gwiazdkowy, jest obiektem prywatnym.

Miasto Stargard Szczeéski dysponuje bagnoclegow o zr&nicowanym standardzie, a ogolna
liczba miejsc noclegowych na podstawie danych GEAS2@05 rok wynosi 227 miejsc. 2w

rozdziale 2.3 tego dokumentu wspomii@ly o potrzebnie rozbudowy bazy hotelowej
zdiagnozowanej miedzy innymi wStrategii Rozwoju Spoteczno- Gospodarczego Miasta

Stargard Szczeaiski punkt 1.2. Dziatania na rzecz rozwoju turystykekreacii i sportu.

Dziatanie 1: Rozwodj taniej bazy hotelowej

Obecnie na obszarze Stargardu Szésgeego nie ma taniej bazy noclegowej .Tego typu
obiekty (o niszym standardzie turystycznymy siezlzdne do obstugi zorganizowanych grup
turystow pobytowych. Dotyczy to gtownie grup dziggich i miodzieowych (szkolnych i
harcerskich), ale réwnieturystéw indywidualnych przybywagych do Miasta na krotki pobyt,

zarowno z kraju jak i zagranicy.

Nalezy podp¢ dziatania w celu utworzenigchronisk miodziecowych i hosteli Warto

rozpatrzy zagospodarowanie na te cele obiekt@dabych wiasnécia Miasta.

Obiekty te powinny zostawpisane w midzynarodovy map obiektéw hotelarskich

stowarzysze turystycznych takich jak: AIESEC i PTSM.

Dziatanie 2: Rozwoj hoteli o podwyszonym standardzie

Nalezy podp¢ dziatania w celu znalezienia potencjalnego inwassirategicznego w bragn
hotelarskiej, ktory bdzie sklonny podi sie inwestycji- wybudowania nowoczesnego hotelu
tranzytowego. Hotelu o wysokim standardzie, Zadiloscia miejsc noclegowych, z zapleczem

gastronomicznym, handlowym i ustugowym oraz dainferencyja wraz z zapleczem (miejscem
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do maliwej organizacji biznesowych i firmowych spotkaonferencji, eventow) do maksymalnej

liczby uczestnikow w przedziale 400-500 oséb.

Idealny inwestor to taki, ktory padpy ciezar finansowania inwestycji w cdld, a jego strategia
biznesowa pozwolitaby na uzyskiwanie zyskow z edafzcji obiektu w perspektywie co najmniej
5 lat od otwarcia obiektu. Nalg rozpatrzy przekazanie przez Miasto gruntéw pod opisan

inwestycg lub wniesienie ich aportem do spétki z potencjainipwestorem.

Przyktady operatoréw sieci systemowych o wskazarstandardzie, ktorych moa by byto

rozpatrywa jako potencjalnych:

« Accor Hotels (sié Ibis Hotels, Formule-1, Etap)

- Best Western Hotels
Louvre Hotels (Campanile, Kyriad Prestige, Prem{@liasse)
Hotel 500

«  Qubus Hotel

- Gromada
Golebiewski

Instytucje odpowiedzialne za realizacje dzie$al.6.1 izrédta ich finansowania opisane sv zakczniku

nr 1 do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta §td Szczegiski

5.1.6.2 Baza gastronomiczna

Obecna baza gastronomiczna, kt@osiada Miasto Stargard Szczeski, to w gidwnej
mierze mate, prywatne pizzerie, puby, lodziarnienkiy sprzeday gofréw oraz pojedyncze bary

szybkiej obstugi, proponage w swym serwisie menu potraw barowych. Zdecydosvénakuje
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restauracji zlokalizowanych na Staréwce, propgeygh w swoim menu potrawy kuchni

regionalnej, staropolskiej lub europejskiej.

Brakuje restauracji serwagych dania kuchni orientalnych, lokali w formie skdarow i
restauracji sieciowych z ogolnie znanym cateringiBnak jest te, szczegolnie w rejonie Starowki,
kawiarni lub coffe-baréw, proporagych szerok gane napojow kawowych i herbacianych oraz
miejscowych i regionalnych wypiekéw, ktére dyspomdyby wystawionymi na zewtrz
ogrédkami i tarasami, a w swojej estetyce harmamaégby z otaczaicym zabytkowym i

historycznym terenem.
Dziatanie 1: Rozwdj nowych obiektéw gastronomicznyt

Nalezy podp¢ dziatania w celu stworzenia kompleksowego projektialezienia potencjalnych

inwestorow i organizatorow tej sfery ustug.

Miasto powinno pilotowa taki program i pomada przysztym przedgsbiorcom w brany
gastronomicznej, cliby w sferze udosgpniania obiektéw, budynkéw i lokali po atrakcyjnych

cenach najmu lub dzieawy.

Warto pody¢ dyskusg z potencjalnymi inwestorami sieciowymi, operatorambrarry
gastronomicznej, ktérych lokale i obiekty gastrommne mogtyby powstai by¢ zlokalizowane
zarbwno w obszarze Star6wki jakSrodmieicia, okolic Dworca PKP i PKS oraz przy trasach
wyjazdowych z Miasta. Jako potencjalnych inwestoliopartneréw naley wskazg operatorow
wystepujacych zaréwno jako inwestorzy jak i partnerzy fraseig'owi. Warto wymierd chatby
kilka marek w tej braty, ktérych obecn& w Stargardzie Szczewskim bylaby jak najbardziej
pozadana i ustawitaby Miasto w szeregu nowacie rozwijapcych st osrodkédw w tym rejonie

Europy:
COFFE-BARY:
= Coffeeheaven

=  Mercer'sGourment Coffee
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= Daily Cafe Tchibo
= Nescafée
= Segafredo
= Wild Bean Cafeé
= Wayne's Coffee
RESTAURACJE | SNACK-BARY:
= Sfinks Polska S.A. - sieci restauracji Sphinx i @gkie Jadto
» McDonald’s.
= American Restaurants - sieci restauracji KFC eidut

« Tele-Pizza

Dziatanie 2: Rozwoj lokali o charakterze gastronontzno-rozrywkowym

W ofercie turystycznej Miasta brakuje lokali o cigerze gastronomiczno-rozrywkowym,
funkcjonupcych jako lokale nocne, propoaaog odwiedzajcym atrakcyjny program muzyczny,
taneczny, kabaretowy, aleztéorme spedzania czasu poleg&p na wspoélnymspiewaniu (szanty,
karaoke, itp.). Naley podp¢ proke zackecenia przedgbiorcow do prowadzenia tego typu
dziatalngci, miedzy innymi poprzez udegmnienie do wynajcia lokali miejskich na tego typu

dziatalng¢ gospodarcg

Instytucje odpowiedzialne za realizacje dzia#al.6.2 izrodta ich finansowania opisane sv zakczniku nr 1

do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Starg&atzedciski
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5.2 Rozwdj zasobow ludzkich

Turystyka poza wymiernym znaczeniem dla gospoditikista jest rownie wazna sfeiy
spoteczn, w ramach ktrej nagtuje ksztattowanie i rozwoj postaw ogoélnospotecmygdwnie
tych dotycacych wartdci krajoznawczych, przyrodniczych i kulturowychdaek aby osigna¢ cel

nalezy mimo wszystko podg dziatania swiadamiajce i edukacyjne spoteazstwa.

Dziatanie 1: Wychowanie dla turystyki

Przedmiotem dziatania jest tworzenie i rozwijakéglr pracujcych z dziémi i mtodzieza
zaréwno w ramach swoich obawkow zawodowych jak i aktywroi poza zawodowej. Mowa
tutaj gtbwnie o animatorach turystyki, nauczyciblacsobach prowadeych kluby i kota
turystyczne, a tate o cztonkach towarzystw turystycznych.

W ramach dziatania proponuje gsirganizowanie systemow szkalekursow, majcych na
celu odpowiednie ukierunkowanie kadr twgrych turystyk dzieci i miodziey tak, aby
ksztattowaty one postawy pro-turystyczne u dziecmiodziery ibyly w stanie nalgycie
wykorzysta& infrastruktue turystyczm Miasta. Szkolenia powinny obejmogvaaréwno tematyk
krajoznawc3 jak i praktyczi umiegtnos¢ prowadzenia wycieczek i obozow.

Wsrod  przewidywanych nagdzi wsparcia przewiduje @i produkcg materiatow
pomocniczych w postaci np. programéw o historii 8f&a w TV (zardwno sieci kablowej,
analogowej i cyfrowej) filmoéw DVD, broszur i pubbkji dotycacych atrakcji turystycznych
Miasta, adresowanych do mtodego odbiorcy.

W toku realizacji dziatania nitiwe jest rOwnie organizowanie imprez i konkursow
majcych na celu zainteresowanie dzieci i miodyiewalorami turystycznymi Stargardu
Szczeahskiego. Zaktada i m.in. realizowanie dziata typu organizacja rajdow i imprez

turystycznych.
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Dziatanie 2: Ksztaltowanie spotecznych kadr ruchuurystycznego

Niezlkednym dla prawidtowego funkcjonowania turystyki jastnienie spotecznych kadr
turystyki. Mowa tu o czlonkach organizacji pozglawych majcych na celu rozwijanie i
animowanie turystyki. Ich dziatania ksztaltugzesto postawy pro-turystyczne spotecgeio
lokalnych oraz rozwijaj zainteresowania wagoiami krajoznawczo - przyrodniczymi.

Stworzenie systemu szkalealla lideréw i cztonkdédw organizacji i stowarzyszstatutowo
realizupcych dziatania dla dobra turystyki, przyczynk gilo ich skuteczniejszego dziatania.
Poprawa jakéci funkcjonowania organizacji pozadowych przyczyni s do wikszego
zainteresowania spotecznego rozwojem funkcji tyomtej regionu oraz wkszej aktywizacji
spotecznéci lokalnej na polu realizacji zainteresaw@arystyczno-krajoznawczych.

W ramach dziatania nitiwa jest realizacja szkobeobejmupca takie grupy jak:

. liderzy i cztonkowie stowarzys#ae izb turystycznych

- prowadacy kota turystyczne dzialgge przy szkotach i domach kultury
liderzy i cztonkowie klubow turystycznych

nauczyciele, pracowniciwietlic, przedszkoli

5.3 Wsparcie marketingowe

Marketing w turystyce jest dzisiaj nieodzownym ggeem informowania o istnigjej ofercie
produktow w tej dziedzinie i ulega dynamicznemuwopwi. Jako zjawisko obejmuje swym
zakresem zaroéwno informacjurystyczm jak i promocg. Wszystkie dziatania marketingowe
spetniaj bardzo pomocn funkcje, przede wszystkim w zwkszaniu konkurencyjrioi sektora
turystyki i wszystkich jego produktow. Tylko przekuteczne komunikowanie Miasto Stargard jest
w stanie przekaZa swoOj tak dopracowywany wizerunek wszystkim odbaonc ustug
turystycznych. Poniewanawet najlepiej przeprowadzone inwestycje w irftdgurze turystycznej

i doskonale zorganizowane produkty turystyczne zsiezr, pracowa dla dobra Miasta, dopodki
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informacja o nich nie dotrze do zainteresowanyaie izostanie stworzony silny i spéjny wizerunek

Miasta jako konkurencyjnego rynku turystycznego.
Dziatanie 1: Koordynacja dziatah promocyjnych

Utworzenie jednostki koordymagej, ktdra bytaby elementem spa@m strategiczne i
biezace dziatania wszystkich zainteresowanych. Takimr#dgoatorem nadednym mogtaby by
np. osob@etnomocnika Prezydenta Miasta ds. Koordynacji Dzian w Zakresie Turystyki lub
tez Biuro Promocji Turystyki. Nie chodzi tu jednak o$sov rodzaju Biura Informacji Turystycznej
czy Centrum Informacji Miejskiej, bo tego typu jextki juz istniep, ale o jednostk usadowion
w strukturach Urgdu Miasta, co daje bezfrednh kontrok Radzie Miasta. Wprowadzenie wsdo
szybkim czasie tego typu rozyiania, pomogtoby w znacznym stopniu rogzet w przyszigci
takie problemy jak:

= przeptyw informacji pontdzy wszystkimi stronami

= wyjscie informacji i promocja sektora turystyki na zeiva

= zawizaniescistego kontaktu z mediami (prasa, radio, telewipfartale internetowe) na
szczeblu lokalnym, regionalnym i ogélnopolskim

= zawiazanie kontaktu, relacji i wspoétpracy w tej samejrsé dziata w regionie, kraju i
za graniq

» koordynacja bigacych dziata

» upowszechnianie i ksztalttowanie wizji rozwoju tugys wsrod mieszkacoéw Miasta

» konstruowanie planéw i budtow rocznych na dziatania zygane z rozwojem turystyki
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Dziatanie 2: Przyshpienie Miasta do Zachodniopomorskiej Regionalnej Oganizacji

Turystycznej

Nalezy podp¢ wszelkie dziatania, aby Miasto Stargard Szardai przysapito do
Zachodniopomorskiej Regionalnej Organizacji Turgghej. Wspodlne dziatanie i kooperacja w

zakresie wspolnego marketingu regionu wypromujezamn samo Miasto.

Cel ten osagna¢ mozna tylko poprzez scista wspotpracg i koordynacje dziatan wszystkich
regionalnych podmiotéw gospodarki turystycznej Dotyczy to planowanych i przerlgnych

dziataa zarébwno na ptaszczgie koncepcji jak i na ptaszcayie wykonawczej.

Dziatanie 3: Promocja Stargardu Szczediskiego w ramach dziala marketingowych

prowadzonych przez Szczeaski Obszar Metropolitalny

Zgodnie z zapisami projektu Regionalnego Progr&peracyjnego na lata 2007-20013 dla
Wojewodztwa Zachodniopomorskiego wagi najbliszych lat zaktada sipromocje metropolii
jako miejsca 0 znaczeniu @lzynarodowym. Bdzie ona ukierunkowana na ksztaltowanie
migdzynarodowego znaczenia Szchskiego Obszaru Metropolitalnego. Upowszechnienie
regionu na arenie rulzynarodowej to szeroko rozumiana praca nad po@nésn jego rangi i
konkurencyjnéci poprzez reklamowanie tego, co stanowi o jego@eejskdci. To midzy innymi
promowanie unikatowych waro srodowiska przyrodniczego, znaczenixamkow naukowych i
wszelkich przymiotéw kultury narodowej poprzez wdziw r&nych imprezach o randze
miedzynarodowej (np. w festiwalach, targach, wystawatgh). W zwhzku z powyszym naley

podja¢ przemylane dziatania marketingowe i promocyjne Starg&dczeaiskiego.
Dziatanie 4: Wpisanie Kolegiaty NMP KrélowejSwiata na liste zabytkéw UNESCO

Kolegiata NMP KrolowejSwiata jest obiektem o dej wartgci historycznej — jej walory
architektoniczne i wyposganie stanowa wartas¢, dzigki ktérej mare pretendowd do miana
obiektu wpisanego na listzabytkbw UNESCO. Istnienie na terenie Stargarduz&azskiego

obiektu tej rangi znacznie podwsza jego wart& turystyczm. Jest to zwizane réwnig z
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promoch obiektu i Miasta na catyrfwiecie a take daje szanse na dodatko#védta finansowania
w ramach programow skierowanych wgznie na renowagji rewitalizacg obiektow znajdujcych

sie na liscie UNESCO.

Dziatanie 5: Skuteczne wdraanie w dzialania promocyjne istniejcych rozwigzan

marketingowych
Przyktady:

» Opracowanie merytoryczne a nawet formalne, we vpspoy z agencjami reklamowymi,
systemu wydawania materialtdbw promocyjnych dla ppsgélinych produktow markowych i
typow turystyki w Migcie (foldery, broszury, ulotki, przewodniki, mapglany, katalogi,

zdjecia, znaki graficzne, loga, itp.)

» Wprowadzenie wzycie kampanii marketingowo-reklamowej skupionej @bkkreslonego
typu turystyki lub produktu i realizowane w oki@enym czasie (np. rok, 2 lata). Kampania taka
bylaby prowadzona w mediach, tygodnikach ogéindpolts portalach internetowych
(turystycznych i ogolnych), centrach handlowych,dwzych miastach w kraju (Warszawa,
Pozna, Wroctaw, Katowice) i za granic(np. Berlin, Kopenhaga). W postaci: reklamy
zewretrznej (w tym bilboard), reklamy na&rodkach transportu miejskiego (autobusy i
tramwaje) i przystankach tej komunikacji. Dotyczy dbwniez tego typu dziatk w samym
Miescie.

= Przygotowanie i dystrybucja prezentacji multimedyah i filmoéw promocyjno-
reklamowych w Miécie i regionie. Rozpowszechnianie takich filméwzaanie€ miejsce np.
na poktadzie proméw phacych z Niemiec i Skandynawii, projektorach na texeterminali
lotnisk, poktadach rejsowych i czarterowych autabwssamolotéw i poagdéw, na ekranach
elektronicznych kioskow informacji turystycznej, yczprojektorach umieszczonych na

przegciach granicznych z Niemcami.

» Podnoszenigwiadomaci turystycznej mieszkeow Miasta. m.in. poprzez regionalne i
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lokalne programy turystyczne w TV (zardwno siecblkavej , analogowej i cyfrowej) oraz

publikacje i artykuty w gazetach i czasopismach.

= Promocja i reklama cej cyklicznej imprezy masowej, realizowanej w K&iee, poprzez
staly kontakt z mediami zaréwno regionalnymi jalkrajowymi (gtdbwnie centrach stacji

telewizyjnych)

= Usprawnienie systemu informacji turystycznej poprzéoudow zintegrowanego
analogowego systemu informacji turystycznej, w tghdwnie rozwdj sieci centrow czy

punktow informacji turystycznej w Méeie, regionie oraz w punktach recepcji turystow.

» Udzial w stworzeniu polsko-niemieckich placowekamhacji turystycznej na terenach

przygranicznych i wzajemne payzanie informaciji turystycznej.

= Budowa zintegrowanego cyfrowego systemu informdajystycznej, w tym rozwoj
informacji poprzez internet (m. in. system rezefwagastug), serwiséw turystycznych
informujacych o dosipnej ofercie turystycznej Miasta. Serwisy te nglemtaczy¢ do
systeméw polskich i mdzynarodowych. Musg one funkcjonowa przynajmniej w trzech
wersjach ¢zykowych: polskiej, angielskiej i niemieckiej, atgmalnie jeszcze w diskim,
szwedzkim, holenderskim, francuskim i hisaglam. Niezlednym jest stworzenie serwisu dla
wodniakéw, turystow specjalistycznych (golf, nurlavie, jedziectwo, mylistwo, sporty
ekstremalne, survival), turystyki przyrodniczej (kecja przyrodnicza, obserwacja fauny i
flory), turysty rowerowego, zmotoryzowanego, tuyy&ulturowego i pasjonata militariow i

wojskowasci.

» Wdrazanie nowych technologii, wspieaalych dystrybug informacyjra, jak system
geograficznej informacji przestrzennej w postacipnegfrowych, trojwymiarowe animacje,
prezentacje zdf i filmoéw z odgtosamizycia natury. Réwniz wykorzystanie telefonii
komérkowej do przekazywania informaciji: przekazy SMMMS, wykorzystanie systemow

mobilnej nawigacji, w tym on-line, do celéw promiotjrystycznej.

43



= Stworzenie kompleksowej i nhowoczesnej bazy danydfeocie turystycznej Miasta, czyli
systemu pozyskiwania, przetwarzania i aktualizdeych, jako fundament dziatasystemu

informacji turystycznej wewgtrznej i zewntrzne;.

W powstajcej w ten sposOb bazie danych nie zem@abraka¢ kalendarza imprez w
Miescie podawanego do publicznej wiadaitioz odpowiednim wyprzedzeniem (min jeden rok), a
w przypadku imprez cyklicznych termin i miejsce éjokj edycji z opisem historii i tradycji

przedsgwziecia.

Instytucje odpowiedzialne za realizacje dziata3 izrodta ich finansowania opisane sv zakczniku nr 1

do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Starg&atzeciski

6. Gtowni odbiorcy produktu turystycznego

Na podstawie analizy ruchu turystycznego w re@ooraz w oparciu 0 rozmowy i
konsultacje spoteczne wymasie zarysowat i nam obraz turysty gadanego, ktory jednoczeie

bedzie zainteresowany zatrzymanien \si Stargardzie Szczedkim.
Turysta tranzytowy

Turysta tranzytowy to turysta przeggajacy przez Miasto (zaréwno indywidualny jak i
grupowy). Naley podp¢ dziatania, aby taki turysta chciat w nim pozdésta dhzej. Jako diugét
jego pobytu naley rozumi& czas do 48 godzin, nakewigc skonsolidowa wszystkie dziatania w
celu wypromowania wszystkich produktéw w turystys&jerowanych na ten rodzaj odbiorcy.
Nalezy wiec udostpni¢c wszystkie ustugi w jak najbardziej przyjaznej oglavobec tego typu
turysty (bliska, a nawet bezgrednia dospnas¢ nie tylko do obiektow i terendw o nagliszej
atrakcyjndgci, jak cha@by Staréwka, ale rowniedostpnas¢ do sieci hotelowej, gastronomicznej
oraz fatwd¢ zdobywania informacji o Mgeie i jego atrakcjach, walorach i propozycjach)

Doskpnasé¢ ta spowodujeze decyzja o pozostaniu w Mie zostaje szybko pogp na “tak”.
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Mtodziez i grupy szkolne

Odwiedziny Miasta przez miodziei grupy szkolne $ wazne w ksztattowaniu
swiadomdaci historycznej dzieci i mtodzisy, zaréwno tej mieszkagej w Miescie i regionie, jak i
tej przyjedzajacej nawet z najdalszych regionéw kraju. Mtody odb#o produktu turystycznego

moze ponownie powro¢itu za klika lat , take ze swoja rodziai znajomymi.
Turysta zagraniczny

Potazenie Stargardu Szczéeskiego, zarowno bliské do granicy i obecrid samych
przeg¢ granicznych w odlegkei do 100 kilometréw oraz fakke Stargard naturalnie znajduje si
na linii drég tranzytowych, prowadazych od zachodniej granicy na wschdd do centrurju knee
wszystkich kierunkach, daje Miastu niesamowitezimamsci w zdobywaniu turysty zagranicznego.
Dotyczy to w wekszaci zorganizowanych grup turystbw z Niemiec i Skamalyii
przejedzajacych tranzytem przez Miasto lub pobytowo odwiedzggh tereny wojewoddztwa
zachodniopomorskiego. Ale dotyczy fekturysty indywidualnego przybywsgjego zaréwno z
krajow “starej” Unii Europejskiej jak i nowych jegtonkéw. To w gtéwnej mierze mtody mobilny
turysta, zainteresowany zwiedzaniem najdziwniejszycczsto tajemniczych eZci naszego
kontynentu. Nalgy go traktowa jako turyst wyspecjalizowanego i doskonale zorientowanego w
systemie funkcjonowania turystyki wg standardowoeeiskich iswiatowych. Pamitajmy, ze
turysta przyjedzajacy do Stargardu wszystko to co zobaczy i zagtaniprzekae dalej. Wanym
jest wianie, zeby opinie te byly jak najbardziej korzystne dlaakta, a sam turysta chciatby tu
powrock.

Dlatego teé waznym jest przygotowanie catej gamy wielpycznych, nowych, uaktualnionych
wydawnictw w formie broszur, informatoréw, przewddiw itp. Waznym jest té zamieszczanie
wielojezycznych tablic informacyjnych zaréwno przy obiektahistorycznych jak i w miejscach

publicznych — dworce, ggi handlowe.
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W zapisie Strategii Rozwoju Turystyki Wojewddztwachodniopomorskiego do roku 2015
uwypuklono kierunek w zdobywaniu tzw. turysty spécego. Kategogi t¢ nalery rozumie jako

dwie grupy niezatenych od siebie turystow, a nazwanych jako turysta:

biznesowy — rozumiany jako osoba lub grupa osobiedkajcych Miasto w celu odbycia
spotka, konferencji, eventéw, w ramach grupy zawodowiepy badz przedstbiorstwa. Ten
rodzaj turysty na ogot korzysta z obiektéw hotelotvy gastronomicznych oraz zaplecza w
postaci sal konferencyjnych. W czasie wolnym nas@ichktnie skorzysta z innych propozycji

i atrakcji jakie oferuje Miasto.

handlowy — przyjedzajacy adz przejedzajacy przez Miasto w celu dokonania transakcji
handlowych. Turysta ten na og6t nie planujezdaego pobytu giczas jaki wyznaczyt sobie na
zatatwienie spraw handlowych. Przygotowanie poo tegizaju osoboferty turystycznej, jako
uzupetniagcej czas jego pobytu, me st& sie dos¢ powanym zrédiem przychodu w sektorze

catej turystyki w Midcie.

7. Wdrazanie i monitoring dziatan

7.1 Wdrazanie

Opracowanie ,Strategii Rozwoju Turystyki dla StadjaSzczediskiego ” to dziatanie zmierzgje

do podniesienia atrakcyjda turystycznej i inwestycyjnej Miasta. Sam dokurnare jest jednak
recepy na sukces. Aby niniejsza Strategia mogta prZ¢nmaplanowane efekty, konieczne jest
sukcesywne jej wdeanie, czuwanie nad jej realizac] kontrolowanie jej przebiegu. Dlatego
niezledne jest stworzenie jednolitego systemu wdréa i monitoringu, ktory zaangaje
wszystkie podmioty i instytucje zainteresowane ropm turystyki w Midcie. Strategia jest
procesem dlugotrwalym, a samo opracowanie Stratgggt jedynie punktem wigia do
konkretnych dziaka programowych. Konieczne jest stworzenie sprawriegjaitecznego systemu
implementacji Strategii, ktéry umbwi wtaczenie w ten proces szerokiego grona uczestnikOw

rynku turystycznego, dostawcow ustug turystyczngcde gestorow bazy noclegowej i produktow
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turystycznych. Dla realizacji Strategii niezwykkgatna jest budowa skutecznego partnerstwa na
poziomie lokalnym. Udziat lokalnych liderbw oraz adpczndci lokalnej kedzie czynnikiem
wspierajcym lub w wielu przypadkach determinoym procesy implementacyjne. Zasadnicza
odpowiedzialné w tej kwestii spoczywa jednak na wiadzach Miasta ktorych nalgy realizacja
polityki rozwojowej, w tym dbanie o rozwdéj gospokaturystycznej.

Wszystkie podmioty zaangawane we wdrzanie Strategii powinny poglfi wspotprae na
poziomie operacyjnym i strategicznym w jednej stinke.

Konieczne jest okegtenie Llinii demarkacyjnej” pomidzy dziataniami podejmowanymi przez
poszczegblne podmioty, instytucje, organizacje,ymitpodejmowanymi na poziomie calego
Miasta. W szczeg6ldoi dotyczy to rozwoju produktow turystycznych, zibéw ludzkich,
wsparcia marketingowego oraz ksztattowania przestrzirystycznej dla catego regionu.

W ramach realizacji poszczegolnych dziataproponowanych w Strategii, poszczegolne podmioty
w ramach swoich kompetencji powinny wspdlnie uzgatplany inwestycyjne, promocyjne, itp.
Pozwoli to unikma¢ powielania tych samych zatlaoraz usprawni proces implementacji zada
zapisanych w Strategii.

7.2 Monitoring

Monitorowanie jest oparte na miernikach realiz&tjategii. Podstawowym zadaniem miernikow
jest wskazywanie na stopieealizacji okrélonych celéw. Tak wic kazdy miernik powinien by
obiektywnie sprawdzalny (mierzalny). Ponadto powisi okreli¢ podmiot (lub miejsce)
odpowiedzialny za obliczanie, udgghianie i przechowywanie wskiaika. Niezledne jest take
ustalenie horyzontu czasowego, do ktérego wsikgpowinien s¢ odnost. W tym przypadku nie
zostat okrélony konkretny przedziat czasowy realizacji Stratede wstpnie zaklada gi ze

nasgpi on wraz z naptywensrodkow unijnych w ramach pomocy strukturalnej 2602013, a
nastpnie proces tenddzie kontynuowany minimum do 2020 roku. Papiprzedstawione

wskazniki skupiap sie na najwaniejszych efektach proponowanych do realizacjitdaisktore g

elementem realizacji celow Strategii Rozwoju Tuyistlla Miasta Stargard Szczéski.
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Tabela 7. Wskaniki monitoringu dziata

Informacja o

Cele S ; L C
! Miernik / Wska znik mierniku/
glowne wskazniku
llos¢ publikacji na temat Stargardu SzcZesgiego (szt Urzad Miasta
Udziatl w targach turystycznych (liczba dni targow)yc
Dilugos¢ oznaczonych tras pieszych i rowerowych w parkasokét Zwiazki wyznaniowe
obiektéw historycznych (m).
Liczba odwiedzajcych stror internetova www.strargard.pl Straz pazarna,
Skuteczna oraz info-kioski na terenie miasta
promocja Liczba: Policja,
miasta '
= zapytén o Stargard Szczewmki w Informacji Turystycznej
(telefonicznych i e-mail), Towarzystwo
= biur podréy Przyjaciot Stargardu
= zamdwié na ustug turystyczma,
Stowarzyszenie
= wejs¢ do muzeum, Rewaloril/zacji
= liczby uczestnikbédw na organizowanych imprezach Zabytkéw Sakralnych
Liczba udostpnionych obiektow zabytkowych do zwiedzania (szt
Powierzchnia éwietlonych terenow wokot obiektow historycznych PTTK Od(_jZ|a+ w
(m?) Stargardzqe
Szczeaiskim
Dlugos¢ oznaczonych tras pieszych i rowerowych w parkagbkot
obiektéw historycznych (m).
Liczba zrewitalizowanych obiektéw zabytkowych (W.5z Muzeum
' Stargardzkie
Liczba projektow zwgzanych z rozwojem turystyki
Optymaln Powierzchnia odrestaurowanych i odremontowanych ekabw -
: Mtodziezowy Dom
e historycznych (if). Kultur
wykorzyst y
anie Liczba cudzoziemcéw i innych turystow korzystajch z noclegéw
potencjatu | (osoby) S
turystyczn | . — . . : Ksiaznica
. Liczba dzieci i mlodzigy uczestnicgcych w zorganizowanych Stargardzka
ego miasta :
i okolic formach turystyki (osoby)

Liczba oséb uczestnigzych w imprezach plenerowych, kulturalny
i sportowych (osoby)

Dochody z turystyki (w tys. PLN)
Liczba odwiedzajcych obiekty zabytkowe i historyczne (osoby).

Liczba systemOw zabezpiedzprzed paarem i kradziga w
obiektach historycznych (w szt.)

Liczba paaréw i wkama do obiektéw zabytkowych (w szt.)

&targardzkie Centrum
Kultury

Osrodek Sportu i
Rekreacji
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